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Medicion de la percepcion, niveles de emocion,
atencion y memoria

Location / Duration / Fee / Precio Total seats/ Language/
Locacion Duracién Lugares por Idioma en que

grupo se imparte
3,300 pesos MX,

Guadalajara- MX 20 hrs. 25 Espaiiol

Tipo de curso Presencial

El curso “Estudio de las Motivaciones de Consumo” permite a las empresas disefar
estudios que les facilitan el conocimiento del perfil motivacional de sus consumidores,
con la finalidad de mejorar y depurar la funcién de Marketing y aumentar su participa-
cién de mercado.

Aprende a medir la percepcion del consumidor hacia tu producto o marca, sus niveles
de emocion, atencion y memoria. Ademas, relaciona esas mediciones con tus estrate-
gias de Marketing.

Contenido

I Comportamiento de consumo

II. Emocion, atencidon, memoria

M. Definicién de variables de consumo

IV. Analisis estadistico de variables de comportamiento
V. Analisis de resultados del estudio

Inicio: Sdbado 28 de Marzo 2020
Fin: Sdbado 18 de Abril 2020
Horario: 9:00 am - 2:00 pm
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